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Studiile ne arata ca Romania ar putea hrini 100 de milioane de oameni cu produse de
calitate, l1a preturi accesibile, comparabile cu cele din Uniunea Europeana.

Ce ne lipseste? Un minim efort de sustinere a agriculturii si a industriei alimentare prin strategii
coerente la nivel national venit din partea autoritatilor. Cum aceastd sustinere intarzie, noi,
producatorii autohtoni, ne-am hotarat sa ne adresam celui mai important partener al nostru —
Consumatorul Roman. Asadar...

ROMANE, nu lasa economia sa moaral!
Consuma alimente produse in TARA TA!

Peste 2 milioane de romani lucreaza in industria alimentara si in agricultura din tara noastra. Prin
aceasta campanie trebuie sa atragem atentia consumatorilor, ca aproximativ un sfert din familiile din
tara noastra depind de veniturile produse de aceste sectoare. O dereglare acum a fluxului de productie
survenita pe fondul unei eventuale recesiuni, ca urmare a crizei financiare mondiale, poate duce
aceste industrii direct la faliment! Asta inseamna reducerea locurilor de munca, disparitia multor
intreprinderi, scumpirea alimentelor pentru ca, in final, fiecare dintre noi sa aiba de suferit.

ALTII AU REUSIT

In alte tiri constientizarea relatiei dintre consumul de produse autohtone si bunistarea
macroeconomica incepe inca de pe bancile scolii. Conceptul de a utiliza si de a consuma produse
fabricate local este privit ca un mecanism nationalist de importantd majora in statele europene. De
exemplu, in Elvetia exista un adevarat cult bine implementat in mentalitatea cumparatorilor pentru
consumul marfurilor autohtone. Populatia stie ca orice produs national achizitionat asigura locuri de
muncd pentru tara respectiva si crestere economicd, deci bunistare sociali. In America Latini
programele de promovare a produselor locale sunt la fel de ofensive pentru asigurarea veniturilor
propriei tari. In Statele Unite, in Canada si in Franta existd comunititi « fanatice » pentru acest tip de
consum. Astfel, asa numitii « locavori » nu concep sa consume alimente produse la mai multi
kilometri decat o limita prestabilita si respectata cu strictete. Iesirea din criza economico-financiara
care a afectat grav Coreea de Sud la sfarsitul anilor ‘90 ar fi fost de neimaginat fara solidaritatea
neconditionatd a coreenilor fata de producatorii interni. Deci se poate!

NOI CA NOI...

In 2007, un grup de asociatii profesionale de profil isi propunea initierea unei campanii de informare
avand ca scop stimularea consumului de produse romanesti in vederea revigorarii industriei
alimentare si incurajarea acesteia de a folosi materii prime produse de agricultura roméaneasca.
Initiatorii erau: Asociatia Romanda a Carnii (A.R.C.), Patronatul National al Viei si Vinului
(P.N.V.V.), Asociatia Patronala Romana din Industria Laptelui (A.P.R.I.L.), Federatia Nationala a
Sindicatelor din Agricultura (Agrostar) si Federatia Nationala a Sindicatelor din Industria Alimentara
(Sindalimenta) . In viziunea noastra, campania ar fi putut demara prin finantare proprie pentru ca, in
2008, actiunea sa primeasca sprijinul Guvernului constand intr-o cofinantare de la Bugetul de Stat.
Agentia de Strategii Guvernamentale a considerat acest demers ca fiind inoportun (1?).

VESTEA CEA BUNA — RELANSAM CAMPANIA!
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Pentru ca producatorii romani nu pot sta cu mainile in san asteptand ca recesiunea sa ne bata la usa,
grupul de initiativa si-a propus sa reia ideea campaniei PRODUS IN TARA TA pentru anul 2009 —
de astd datd cu mult mai multa determinare si incredere in fortele proprii. Va fi nevoie insa ca
actualele declaratii ale liderilor politici sa se transforme in bani.

Obiectivele campaniei vor fi: sustinerea agriculturii si industriei alimentare roménesti,
incurajarea folosirii materiilor prime din tara noastra, mentinerea 1in activitate a
intreprinderilor si pastrarea locurilor de munca pentru romanii care lucreaza in aceste ramuri.

PRIMUL PAS — ACUM!

Sub egida ,,Porkshop” — editia a Ill-a, asociatiile patronale si Sindicale din industria alimentara vor
organiza o dezbatere maraton la care vor participa si reprezentanti ai ,,factiunilor responsabile” din
Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale, Autoritatii Nationale Sanitar Veterinare, Autoritatii
Nationale pentru Protectia Consumatorului, Colegiului Medicilor Veterinari. Evenimentul va avea
loc Joi, 18 Decembrie 2008, in incinta « Clubului Taranului Roman ».
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Evenimentul nu ar fi putut avea loc fara efortul si sustinerea companiilor Aldis, Angst, Boromir,
Danone, Dobrogea, Domeniile Dealu Mare, Integra, Murfatlar, Salsi si Selgros.



